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Echtes Seeungeheuer???!

Video
Seitler, P. (2025): Neue bedrohliche Tierart im Pazifik entdeckt? Video verbreitet sich.
Frankfurter Rundschau. Verfligbar unter: https:llwww.fr.delpanoramalkuenstliche-

intelligenz-tiktok-experten-kreatur-tiefsee-pazifik-social-media-video-schrecken-zr-
93402537.html#google_vignette (Zugriff am 09.09.2026)

Strange Al (2024): You catch this what do you do? - TikTok. Verfiigbar unter:
https:llwww.tiktok.com/@strangeailvideol74299045723717993427
embed_source=1213744637.2C1214689917.2C1214396357.2C1217491827.2C1214336507.2C12
14043587.2C1214974147.2C1223495567.2C1222219737.2C1221222407.2C1213511667.2C121811
5007.2C1219609417.2C1221222447.2C1221222437.2C1221222427.2C1214870287.2C122258714
%2C1213319737.2C1208115927.2C120810756%.2C1218855097 3BnullZ.3Bembed_masking&r
efer=embed&referer_url=www.fr.de’.2FpanoramaZ2Fkuenstliche-intelligenz-tiktok-

experten-kreatur-tiefsee-pazifik-social-media-video-schrecken-zr-
93402537.html&referer_video_id=7429904572371799342 (Zugriff am 09.09.2026)

Screenshots Video (Quelle, siehe oben):
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Meer und Tiefsee

Deutschlandfunk (2026): Ozeane. Studie: 90 Prozent der Arten im Meer unerforscht.
Deutschlandfunk. Verfiigbar unter: https:llwww.deutschlandfunk.delstudie-90-prozent-
der-arten-im-meer-unerforscht-106.html (Zugriff am 09.09.2026)

Ocean Exploration (0.J.): Ocean Fact. How much of the ocean has been explored?
Verfiligbar unter: https:lloceanexplorer.noaa.govlocean-factlexplored/?
utm_source=chatgpt.com (Zugriff am 09.09.2026)

Saeedi, H. [2026): Gaps and drivers of global marine animal biodiversity from the
surface to abyss. Nature Communications 17, 4553. Verfiigbar unter:
https:lldoi.org/10.1038/s41467-026-73613-z (Zugriff am 09.09.2026)

Schmidt, C. (2022): Geheimnisvolle Abgriinde. Darum wissen wir von der Tiefsee
weniger als vom Mond. Quarks. Verfiigbar unter:
https:llwww.quarks.delgesellschaftiwissenschaftldarum-wissen-wir-von-der-tiefsee-
weniger-als-vom-mond! (Zugriff am 09.09.2026)

WWEF (2025): Die Tiefsee. Geheimnisvolle Unterwasserwelt. WWF. Verfiigbar unter:
https:llwww.wwf.deljunior/lebensraeumeltiefsee (Zugriff am 09.09.2026)
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Emotionen und Social Media

Guadagno, R. E;; Rempala, D. M. et al. (2013): What makes a video go viral? An analysis of
emotional contagion and Internet memes. Computers in Human Behavior. Volume 29,
Issue 6. Verfiigbar unter: https:lldoi.orgl10.10161j.chb.2013.04.016 (Zugriff am 09.09.2026)

Hartmann, C. (2025): Mehr Emojis, mehr Likes: So kriegt man Aufmerksamkeit auf Social
Media. Spektrum. Verfiigbar unter: https:/lwww.spektrum.delnewslgefuehle-bringen-

likes-auf-social-medial2293323 (Zugriff am 09.09.2026)

Kiimpel, A. S. [2024): Soziale Medien. Individuelle Meinungsbildung und -duBerung auf
sozialen Medien. Bundeszentrale fir politische Bildung. Verfiigbar unter:
https:llwww.bpb.delthemen/medien-journalismuslsoziale-medien/545487lindividuelle-
meinungsbildung-und-aeusserung-auf-sozialen-medienl (Zugriff am 09.09.2026)

Lorenz, P. (2023): ,Spaltende, emotionale und negative Inhalte sind besonders
erfolgreich®. Max-Planck-Institut fir Bildungsforschung. Verfiigbar unter:
https:llwww.mpib-berlin.mpg.del2017966/2025-04-08-pm-philipp-lorenz-spreen-
interview (Zugriff am 09.09.2026)

Mimikama (2023): Die Psychologie des Teilens: Warum Social Media uns fesselt.

Mimikama. Verfligbar unter: https:lwww.mimikama.orglpsychologie-des-teilens-social-
medial (Zugriff am 09.09.2026)

Saha, P.; Garimella, K. et al. (2023): On the rise of fear speech in online social media.
Proceedings of the National Academy of Sciences of the United States of America.
Volume 120. Issue 11. Verfiigbar unter: https:llwww.pnas.orgldoil10.1073/pnas.2212270120
(Zugriff am 09.09.2026)
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Ki

Ladwig, P. (2024): Was ist Kl und welche Formen von Kl gibt es? Bundeszentrale fir
politische Bildung. Verfiigbar unter: https:/lwww.bpb.dellernen/bewegtbild-und-
politische-bildungl555997Iwas-ist-ki-und-welche-formen-von-ki-gibt-es! (Zugriff am

09.09.2026)

Lipke, P. (2026): Neue EU-Verordnung zu Kl-Inhalten. Wann Sie Kl in Fotos, Videos oder
Texten kennzeichnen miissen. zdfheute. Verfugbar unter:
https:lwww.zdfheute.delratgeberlki-kuenstliche-intelligenz-ai-act-eu-100.html (Zugriff
am 09.09.2026)

Schieb, J. (2026): Neue EU-Regel:Wann mussen Kl-generierte Inhalte gekennzeichnet
werden? WDR. Verfiigbar unter: https:llwwwl.wdr.delpolitik/ki-kennzeichnung-eu-ai-
act-transparenz-100.html (Zugriff am 09.09.2026).
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